cealL{{99 Y&&¢ Y

A TUTKIMUS KAUPAN KESKITTYMISEN
VAIKUTUKSISTA ASUMISEEN JA
YRITYSTOIMINTAAN TUUSNIEMELLA

'\4"
KOILLIS-SAVON KEHITYS

kohti nousua
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A Missaihmiset kayvat kaupassa?

A Mitka ovat puutteet kauppapalveluissa ja
kehittamismahdollisuudet kotipaikkakunnalla?

A Mista ihmiset saavat tietoa alueen tuotteista
ja palveluista?

A Miten ostovoima jakaantuu alueella ja miten
paljon ostovoimaa karkaa muualle?



Tuusniemelaistestojen
jakautumineng/kk, yht. 1,2 milj€/kk

58313396

6770157

m Juankoski 0 %
m Kaavi 10 %

/ = Nilsia 1 %
m Rautavaara 0 %
® Tuusniemi 45 %
m Kuopio 37 %
mmuu 7 %
m Internet 0 %




Ostoskertojen maara Tuusniemelle

elakelaiset
tyonhakijat
kotiaidit, muut

yrittajat

palkkaty6ssa olevat
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®m harvemmin = noin kerran kuukaudesssa
® noin kerran viikossa M useita kertoja viikossa



Ostosmatka Tuusniemelle

en asioi kotipaikkakunnan liikkeissé

samalla harrastuskylaily tms

samalla julkisten palvelujen kayttoa

samalla myos tydmatka

vain ostosmatka
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m elakelaiset m tydnhakijat = kotiaidit ym m yrittajat m palkkatydssa olevat



Tuusniemelaisteostohalukkuus
Tuusniemelta, kotitaloudet %

huonekalut
varaosat, huolto
polttoaine
Kirjat ym
kukat ym
pienkoneet
rakennustarv
|aakkeet

alkoholi

elintarvikkeet

0% 10% 20% 30% 40% S50% 60% 70% 80% 90% 100 %

m % tyytyvaisia m % ostaisi enemman = % ostaa mieluummin muualta m % ei osta



Tuusniemelaisteostohalukkuus
Tuusniemelta, kotitaloudet %

yks. terv.hoito
kampaamo ym
korut ja kellot
jalkineet ja laukut
naisten vaatteet
miesten vaatteet
nuorisovaatteet
lasten vaatteet
astiat

kodintekstiilit

kodinkoneet

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100 %

m % tyytyvaisia m % ostaisi enemman = % ostaa mieluummin muualta m % ei osta



Tuusniemelaisteostohalukkuus
Tuusniemelta, kotitaloudet %

ATkt

optikkotuotteet

luontaist
metsastys
kalastus

urheilu ym
video ym vuokraus
musiikki
valokuvaus
pelit, lelut ym
kauneust

hieronta ym

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100 %

m % tyytyvaisia m % ostaisi enemman = % ostaa mieluummin muualta m % ei osta



Tuusniemelaistewstojen jakauma
tuotteittain € /kk
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Ostot Tuusniemelta jJa muualtkk
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a ja muua

Ostot Tuusniemelt
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